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Taustinfo:  

Á Olga alustas uurimisprojektide assistendina 

Rahvusvahelises Sotsiaaluuringute Instituudis ning 

jªtkas kommunikatsioonikonsultandina avaliku sektori 

organisatsioonides.   

Á 2004. aastal liitus ta Trendmarkiga hakates kohe 

juhtima uuringute osakonda. Alates 2007.a. oli Olga 

Strateegia planeerimise ja R&D juht. Praeguseks 

tªidab ta Trendmarkis  riarenduse ja 

klienditeeninduse direktori ¿lesandeid.  

Á Ta on olnud seotud k»ikide Trendmarki suuremate 

konkursside ja klientidega.  

Á Ta on olnud ka ģ¿riiliige erinevatel 

reklaamifestivalidel: KIAF, Golden Hammer, White 

Squareò Valgevenes ning Cannes Estonia. 

Olga roll: defineerida ja mªªratleda 

efektiivse meedia strateegiat v»ttes 

sealjuures arvesse kliendi pika- v»i 

l¿hiajalisi eesmªrke; mªªratleda ja 

tªpsustada reklaami eelarve jaotamist, 

anal¿¿sida meediakampaaniaid ROI-

meetodil. 



MediaCom on asjatundja 

meediakampaania k¿simustes. 

 
Omanik: 100% Agecom  

Asutatud: 1997 

Tººtajaid: 18 

 

Suurimad kliendid: 

ƴ Best-in-class     

Digitaalmeedia 

kompetents:            

Meediategu 2009 ja 

Meediategu 2010 v»itja. 

 

 

Kuidas venekeelsele sihtr¿hmale 
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ƴ Best-in-class     

kliendispetsiifilised 

uuringud:                  

tarbija- ja turu-uuringud 

 

 

http://www.swedbank.com/sst/inf/out/infOutWww3/0,,136866,00.html
http://www.prismamarket.ee/?lang=est


MediaCom ei ole kirjakandja, vaid annab 

ettev»tte turundusosakonnale praktilist 

sisendit kommunikatsiooni planeerimisel.  

Meie lªhenemine aitab 

leida pªris lahendusi 

pªris probleemidele 

Trendmarki lubadus Trendmark MediaCom 



Mille poolest mitte-

eestlased eristuvad 

eestlastest? 

Trendmark MediaCom 



Eestlaste meediatarbimine 

Allikas: TNS Emor Atlas, 2011 

   15 - 25 aastased 

 

- S»prade-tuttavate soovitus 

  (88,5%) 

- Telereklaam (66,7%) 

- Reklaam internetis 

  (63,2%) 

 

 

 

 

 

        26 - 35 aastased 

          

-         - S»prade-tuttavate    

             soovitus (88,4%) 

- Telereklaam (70%) 

- Reklaam ajalehtedes 

   (67,4%) 

- Koju tulev otsereklaam  

  (64%) 

- Info toote v»i teenuste 

  kasutajate kogemuste 

  kohta internetis (63,5%) 

  36 - 55 aastased 

 

- S»prade-tuttavate  

  soovitus (83,1%) 

- Telereklaam (65,5%) 

- Reklaam ajalehtedes                       

        (64,6%) 

        - Koju tulev otsereklaam 

          (63,1%) 

        - Reklaam ajakirjades  

          (53,9%)  

 

       56 - 70 aastased    

   

- S»prade-tuttavate                     

soovitus (73,6%) 

Å          - Koju tulev   

  otsereklaam (60,1%) 

- Reklaam ajalehtedes  

  (59,1%)  

- Telereklaam (53,7%) 

- Tooteid tutvustav  

  materjal ostukohas  

  (41,7%) 

Trendmark MediaCom 
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  36 - 55 aastased 

 

- S»prade-tuttavate  

  soovitus (74,2%) 

- Koju tulev otsereklaam  

  (69,6%) 

           - Telereklaam    

             (64,8%) 

- Reklaam  

  ajalehtedes (59%)  

- Raadioreklaam 

  (52,7%) 

              26 - 35 aastased 

 

             - S»prade-tuttavate  

               soovitus (84,3%) 

- Koju tulev otsereklaam   

  (71%) 

- Telereklaam (69,2%) 

- Reklaam tªnavatel ja  

  bussipeatustes (69,2%)  

- Tooteid tutvustav materjal  

  ostukohas (63,6%) 

 

  15 - 25 aastased 

 

- S»prade-tuttavate 

  soovitus (92%) 

- Telereklaam (77,8%) 

- Koju tulev otsereklaam  

  (76,1%) 

- Reklaam ajakirjades  

       (75,8%) 

           - Reklaam    

            ajalehtedes (75,5%) 

 

Mitte-eestlaste meediatarbimine 

Allikas: TNS Emor Atlas, 2011 

           56 - 70 aastased  

     

- S»prade-tuttavate 

   soovitus (73,6%) 

           - Koju tulev   

  otsereklaam (60,1%) 

- Reklaam ajalehtedes 

  (59,1%)  

- Telereklaam (53,7%) 

- Tooteid tutvustav  

  materjal ostukohas  

  (41,7%) 
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