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Haridus:

A University of Mississipi, turunduskommunikatsiooni MA

A Tartu !likool, kommunikatsiooni ja avalike suhet
Taustinfo:

AOlga alustas uurimisprojektide assistendina Olgaroll: d e_f i neer | df} ja m
Rahvusvahelises Sotsiaaluuringute Instituudis ning efektiivse meedia str
j2tkas kommuni kat si ooni ko nsgaljliures ardgsseklieadi pikat K » i s e k t
organisatsioonides. | ¢hiajalisi eesmdrke:
A2004. aastal liitus ta Trendmarkiga hakates kohe t2psustada rekl aami e
juhtima uuringute osakonda. Alates 2007.a. oli Olga anal ¢¢si da meedi akamp
Strateegia planeerimise ja R&D juht. Praeguseks meetodil.
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kl ienditeeninduse direktori .l esandei d.

ATa on ol nud seotud k»i kide Trendmarki suuremate

konkursside ja klientidega.

ATa on ol nud ka ge¢riiliige erinevat el
reklaamifestivalidel: KIAF, Golden Hammer, White
Sqguareo Valgevenes ning Cannes Estoni a.
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MediaCom on asjatundja
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Omanik: 100% Agecom

Best-in-class Best-in-class
Asutatud: 1997 Digitaalmeedia kliendispetsiifilised
Teot afj&éai d kompetents: uuringud:

Meediategu 2009 ja tarbija- ja turu-uuringud

: L Meedi ategu 2010 v»itja.
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http://www.swedbank.com/sst/inf/out/infOutWww3/0,,136866,00.html
http://www.prismamarket.ee/?lang=est

Trendmarki lubadus

MediaCom ei ole kirjakandja, vaid annab
ettev»tte turundusosak
: 5 sisendit kommunikatsiooni planeerimisel.
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Kui das venekeel sel e

Eestlaste meediatarbimine needalplreeiie?

56 - 70 aastased 15 - 25 aastased

-S » p r dutlagate - S » p r -utlagate soovitus
soovitus (73,6%) (88,5%)
- Koju tulev - Telereklaam (66,7%)
otsereklaam (60,1%) - Reklaam internetis
- Reklaam ajalehtedes (63,2%)
(59,1%)
- Telereklaam (53,7%)
- Tooteid tutvustav
materjal ostukohas
(41,7%)

36 - 55 aastased 26 - 35 aastased

-S » p r dutlagate -S » p r tutlagate
soovitus (83,1%) soovitus (88,4%)
- Telereklaam (65,5%) - Telereklaam (70%)
- Reklaam ajalehtedes - Reklaam ajalehtedes
¥ (64,6%) (67,4%)
£ - Koju tulev otsereklaam - Koju tulev otsereklaam
= (63,1%) (64%)
« - Reklaam ajakirjades -lnfo toote v»i
(53,9%) kasutajate kogemuste
kohta internetis (63,5%)

Allikas: TNS Emor Atlas, 2011



Kui das venekeel sel e

Mitte-eestlaste meediatarbimine  meoatpancena

15 - 25 aastased

-S » p r utlagate
soovitus (92%)
- Telereklaam (77,8%)
- Koju tulev otsereklaam
(76,1%)
- Reklaam ajakirjades
(75,8%)
- Reklaam
ajalehtedes (75,5%)

36 - 55 aastased 26 - 35 aastased

-S » p r dutlagate -S » p r dutlagate
soovitus (74,2%) soovitus (84,3%)
- Koju tulev otsereklaam - Koju tulev otsereklaam
(69,6%) (71%)
- Telereklaam - Telereklaam (69,2%)
(64,8%) -Rekl aam t2a@naveé
- Reklaam bussipeatustes (69,2%)
ajalehtedes (59%) - Tooteid tutvustav materjal
- Raadioreklaam ostukohas (63,6%)
(52,7%)

Allikas: TNS Emor Atlas, 2011



